prodlom broju pisali smo o sajmu
U Sicam | ZOW te njihovu medu-

sobnom odnosu. Prvi sajam Si-
cam 2009. postignue je izuzetan uspjeh
i istovremeno uzrokovao neuspjeh sajma
ZOW, koji je bio desetkovan. Predvidanja
za 2010. godinu jos vise idu u korist Sica-
mu, koji vec sada na svojim internetskim
stranicama navodi podatak o viSe od 250
izlagaca koji su potvrdili svoj dolazak i
medu kojima su svi vodedi izlagaci. O¢ito
je da bi Sicam u ovoj pri¢i mogao izaci
kao pobjednik.

Imali smo priliku upoznati i intervjui-
rati jednog od glavnih organizatora saj-
ma Sicam. Rijec je o g. Carlu Giobbhiju.
Saznali smo ponedto o tom kako su on
i njegova ekipa postignuli takav uspjeh i
koji su ¢imbenici za uspjeh u ovako teskoj
ekonomskoj situaciji. U nekoliko navrata
pisali smo da bi se u ovim recesijskim vre-
menima nasi sajmovi trebali ugledati na
poslovne poteze stranih, pa bi ovaj inter-
vju mogao biti odli¢na prilika za uspo-
redbu i uvid u nedostatke nagih sajmova.
Slijedi intervju.

Zanimljivo je usporediti datume odrza-

s vanja sajmova Sicam i ZOW. Prvi sajam
Sicam zavrien je samo nekoliko dana pri-
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je otvaranja sajma Zow. Cini se da je to
bila prednost za Sicam. Ove godine situ-
acija je obratna. Sajam ZOW zatvorit ce
svoja vrata nekoliko dana prije otvaranja
Sicama. Hode li se to pokazati losim za

Sicam?

C. Giobbi: Uspjeh Sicama sigurno ne
odreduje to hoce |i se odrzati tjedan pri-
Je ili poslije. Nije odredivalo 2009. i nede
nikad! Na to hode li neki sajam biti uspje-
$an utjetu puno bitniji faktori. Prije svega,
najbitniji dio je dobra posjecenost izlaga-
¢a. Za to 5to se dogodilo u Pordenoneu
zasluzna je i lokacija, koja je idealna za
B2B sajam koji se odnosi na svjetsku proi-
zvodnju namjestaja.

Proslog listopada imali smo inaugura-
ciju novog sajma, koju je napravila ekipa
koja desetljecima radi u poslovima saj-
movanja. Predstavill smo Sicam cijelom
svijetu, sudjelujudi u razlicitim dogadaji-
ma u svim zemljama gdje je proizvodnja
namjedtaja bitan element nacionalnog
BDP-a. Stvorili smo sajam koji je mogao
odrzati sva obecanja koja je dao. To su,
po mojemu misljenju, samo neki elementi
koji su nam omogucili da budemo jako
zadovoljni nasim debijem. Zadovoljstvo
koje se dodatno povecava u skiopu ono-
ga 5to radimo jesu | odgovori koje smo
prikupili za sljededi sajam: do danas je
vise od 250 izlagaca (azuriran popis do-
stupan je vec od prosinca na www.expo-
sicam.it) koji svojim prijavama premasuju
prag od dodatnih deset tisu¢a kvadra-
ta netto izloZbenog prostora. To su dva
podatka na koje smo ponosni veé sad, a
ostalo je jos nelto vise od 6 mjeseci do
rezanja vrpce prigodom otvaranja drugog
Sicama, koji ¢e se odrZati, i to uspjeno,
usprkos jake teskoj trzisnoj situaciji.

7 Sajam Holz Basel odrzavat ¢e se 12-
e 16. 10. 2010. To ce vjerojatno utjecati
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na posjecenost sajma ZOW, koji ¢e se odr-
Zavati 13-16. 10. 2010. Hoce li sajam Holz
Basel imati negativan utjecaj na Sicam?
Ocekujete li ove godine pad ili porast bro-
ja posjetitelja?

C. Giobbi: Mogu Vam reci da smo pom-
njivo proucavali kalendar medunarodnih
sajmova u sektoru i izabrali smo termine
koje drzimo najprikladnijima i kampatibil-
nima s interesima posjetitelja. Pozicionira-
i smo se na pravilan vremenski razmak od
sajma Holz Basel, uvjereni da na taj nacin
necemo stvoriti nikakav problem onima
koji imaju interes posjetiti oba sajma.

Sto se tide pitanja o posjetiteljima, si-
gurno je da ce njihov broj porasti u od-
nosu na prethodno izdanje. Prema onom
$to smo na medunarodnej razini ucinili
i $to radimo u promidzbi nase kvalitete
mozemo reci da ¢emo ¢ak i sa stranim
posjetiteljima imati odli¢ne rezultate.

Mala udaljenost Pordenonea od hrvat-
o ske granice izuzetno je pozitivna znaéaj-
ka za hrvatske poslovne posjetitelje. Zato
ih je uvijek bilo puno na sajmu ZOW, ali i
na prvom sajmu Sicam. $to biste za njih
naveli kao novost u skoradnjem Sicamu?

C. Giobbi: Mogu redi Vasim ¢Citateljima
da ce drugi Sicam biti jo3 zanimljiviji, iza-
zovniji i kompletniji. Svi svjetski elnici svih
sektora, svi, moram naglasiti, potvrdili su
ili najavili svoju prisutnost na Sicamu.
Okov, dekorativni materijali, poluproizvo-
di, oprema itd. Sicam je pokazao da ima
medunarodnu publiku, privia¢i posjetite:
lje iz blizih, ali i prekomorskih zemalja.

Hrvatskim posjetiteljima, za koje znamo
da detaljno prate na$ dogadaj, mozemo
jamdéiti da ce uzivati u logistici vezanoj za
jo$ jednostavnije i efikasnije parkiranje:
znamo da mnogi od njih preferiraju au-
tomobil kao sredstvo za dolazak u Porde-
none.
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