den in jungster Zeit verloren gegangenen
guten Mitarbeitern gem wieder die Tir zu
offnen”.

Wesentlich mehr, deutet Steinhoff weiter
an, verindern wir nicht". Doch das ist
.nur die halbe Wahrheit.

Die Geschéftsfihrung der
Steinpol Central Services,
unter der die drei Schie-
nen Poco, Polsteria und
Sit & More vermarktet
werden, liegt nun in den
Hénden von Venter, der
sich um den Finanzbe-
reich kimmert, und von
Technikchef Jiirgen
MuBmann. Der bisherige
Gesamtvertriebsleiter der
Polsterdivision ~ Europa, ausstieg:
Mirko Micalef, scheidet Mirko Micalef
aus und will sich offenbar einen neuen
Job suchen,

Der vormalige Job eines CEO bleibt
damit unbesetzt, ,Einen Generalisten
brauchen wir nicht mehr", kiért Bruno St.
auf. Womit er wohl umschreiben will,
dass zu viel Verantwortung und Macht
nicht unbedingt eine harmonische Ein-
heit im Sinne eines Gesamtkunstwerkes

INSIDE

bilden miissen. So also bleiben die ein-
zelnen Vertriebsschienen, unter der Ver-
antwortung der aktuellen Vertreiber, ohne
operativen Oberaufseher,

Bei dem badischen Divisionsmitglied
Hukla, Gengenbach, wird das anders
organisiert. Hier Ubernimmt Christian

Aufstieg:
Christian Maurer

Maurer, hislang Gesamivertriebsleiter,
den Job Geschaftsfilhrer Marketing und
Vertrieb. Gleichzeitig wird er ,Marketing
und Vertrieb in Westeuropa" fiir die Pols-
termobel-Schwestern  Dieter  Knoll,
Esprit und Designwerk managen. Das
Vertriebsteam dieser Dependancen, des-
sen Kollektion ,in der von Geschéaftsfiih-
rer Zsolt Miklos gefilnrten Gesellschaft

KL

RELAXS:

Kanisza Trend Kft., Nagykanisza, in
Ungarn produziert und vermarktet” wird,
bleibt an Bord.

Mehr an Bord als zuletzt dirfte hingegen
Bruno Steinhoff himself anzutreffen sein.
Zwar strebt der bald 73-Jahrige keine
Joperative Position” in dem ehemaligen
Familienunternehmen an. Er will
aber kinftig persénlich ,auf Verldss-
lichkeit und Glaubwirdigkeit zielen-
de MaBnahmen koordinieren” sowie
Lraimess und BestAndigkeit" garan-
tieren. Filr ihn z&hit dazu in erster
Linie ,die Verkaufskompetenz in den
Vordergrund zu stellen und Mark-
auftritte zielgerecht zu gestalten",
Die Zeit der spektakularen Marke-
ting- oder Messe-Events dlrfte
damit vorbei sein.

Das Ende der Steinhoff-Produktion
in Europa dagegen wohl kaum, wie nicht
zuletzt die Quasi-Riickkehr von Bruno in
die offene Biltt nachdriicklich andeuten
soll. Denn schon seit Jahr und Tag wird
dariiber spekuliert, ob Steinhoff bis zum
St. Nimmerleins-Tag das Lager der euro-
paischen Mabel-Produzenten bereichern
wird bzw. will — oder die Seite wechselt,
wann auch immer.

Familientreffen in Pordenone

Auch die deutschsprachige Zulieferindustrie ist froh, in [talien
wieder eine starke Messe zu haben, obwohl sich der Markt siid-
lich des Brenners noch l&ngst nicht erholt hat, im Gegenteil: Er
steht vor groBen Umwaizungen.

Das muss man erst mal bringen, so wie Eberhard Richter sich getraut
hat, sich nach {iber zwanzig Jahren noch einmal komplett neu zu erfin-
den. Vor mehr als fiinf Jahren war sich der Unternehmer aus Melle wie
wenige andere sicher, dass der Massenmarkt Furnier in Zukunft so
nicht mehr funktionieren wird. Bléd daran war nur, dass Richter mit
seiner 1984 gegriindeten Richter Furniertechnik GmbH & Co. KG
genau diesen Massenmarkt bediente,

Millionen um Millionen laufende Meter seiner Spezialitat, mehrlagige
Furnierkantensysteme, lieferte er iiber die Jahre an GroBkunden wie
Ikea und die Mébel- und Kiichenindustrie. Doch dass dieses Mengen-
geschéft nicht mehr lange gut gehen konnte, war Richter spétestens
2005 klar. Statt zu resignieren, gab Richter Gas: Er schaute sich nach
was Neuem um, unter anderem auf der Material Vision in Frankfurt —
und stieB auf; Stein.

Von der Idee Natursteinfurniere war Richter schnell begeistert, sicher-
te sich Patente, lieB Maschinen bauen, investierte und versuchte den
Markt davon zu (berzeugen, dass dieses gespaltene Schiefergestein
sich geradezu optimal als Mobel- oder Kichenoberflache machen

wirde. In Deutschiand haben das bis heute noch nicht viele Industrie-
kunden verinnerlicht. In ltalien ist das anders. Da bekleben Hersteller
wie Pressotto ihre Zeilen ldngst mit Richters so genanntem Stone-
Veneer, das einer Kiche eine ganz und gar andere Optik gibt, die
einem zwar gefallen muss, sich aber endlich auch einmal absetzt vom
HochglanzweiBallesgleichtrend. Unter anderem Zeyko, Nieburg und
Ballerina haben sich bereits getraut, auch mal auf die neue Richter-
Idee zu setzen, ,mit vielen anderen sind wir im Gesprach®, behauptet
der Seniorchef,

Das Geschaft mit den Natursteinfurnieren lauft also an, knapp
300.000 Kubikmeter wurden bislang produziert, mit aktuell 35 Mitar-
beitern. Ab 2014 sollen jahrlich eine halbe Million Kubikmeter vom
Band rollen. Der Bereich Kanten wurde mittlerweile komplett abgesto-
Ben, der einstige Richter-Wettbewerber Heitz, ebenfalls in Melle, ver-
sucht die Richter-Produktion nun seit dem 1.7. in seine eigene Palet-
te zu integrieren. ,Wir bauen das jetzt alles Schritt fur Schritt wieder
aus”, sagt Richter und schaut ganz erfreut iiber seinen kleinen natur-
steinverhangenen Sicam-Stand in Pordenone, Auch das zweite Rich-
ter-Standbein Akustikplatten soll hier nach vorne gebracht werden.
SchlieBlich ist ltalien noch immer Richters wichtigster Auslandsmarkt,
wie bei so vielen anderen deutschsprachigen Zulieferbetrieben. Und
genau deshalb empfanden es viele auch als Megakase, als vor zwei
Jahren Peter H. Meyer auf der am besten ausgebuchten ZOW Italia
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ever noch zu retten versuchte, was nicht mehr zu retten war:
Seine Verona-ldee, mit der nicht nur das Survey-Geschaft in
Italien fiir Meyer fatal den Bach abging.

Doch von Meyer war auf der diesjéhrigen
Sicam, also der von den einschlagigen
ZuliefergroBen, der Messegesellschaft Por-
denone sowie Meyers langjdhrigem Mit-
streiter Carlo Giobbi im Friaul gehaltenen
Kommunikationsplattform, nur noch inso-
fern die Rede, als sich fast keiner vorstellen
konnte, dass ein wie auch immer gearteter
Neustartversuch der ZOW-Fraktion in Ita-
lien von Erfolg gekront sein kinnte. Das
liegt zum einen an der verbrannten Erde,
die Meyers Mannschaft in Italien in vielen
Augen hinterlassen hat (und die eine eigens in Porde- .=
none angereiste Clarion-Survey-Truppe rund um
Edmund Liitkemeier wieder zu beackern versuchte),
zum anderen am italienischen Markt selbst. Der brau-
che zwar ,dringend”, wie Sicam-Macher Giobbi wohl
zurecht sagt, jedes Jahr eine eigene Messe". Zwei
Veranstaltungen dirften das schwer gangige italieni-
sche Mobelgeschéft jedoch auf Sicht schlichtweg
Uberfordern.

Familienbusiness SICAM:

Konzentrationswelle vor Italien

Denn wenn auch in vielen Méarkten die Umsétze wieder
anziehen nach der groBen Krise oder wie in Deutsch-
land gar nicht so bel waren, so ist Italien (neben den
USA) fiir viele nach wie vor das Sorgenkind schiechthin. 2009 war die
gesamie italienische Holz- und Mabelindustrie um 18,2 Prozent eingebro-
chen. Nach einer etwas beschwingteren Mailander Messe im Frithjahr
waren sich die Sicam-Aussteller und -Besucher jedoch einig, dass sich im
italienischen Markt langst keine Erholungstendenzen ausmachen lieBen.
Viele italienische Anbieter haben lange Jahre vom Bestand gezehrt, wenig
investiert — und stehen nun, darin sind sich Marktexperten sicher, vor einer
ahnlichen Konzentrationswelle wie sie die deutsche Kiichen- und Mdbelin-
dustrie seit Jahren eriebt. Siiddekor-Vertriehsleiter Roberto Caputo
bringt das wie viele andere mit dem Satz auf den Punkt: , Der Markt in Ita-
lien ist nach wie vor am Boden.” Schattdecors Italien-Statthalter Dieter
Hiittlinger blast ins gleiche Homn, sieht aber durchaus Ansatzpunkte fiir
neue Geschafte, Wohl auch deshalb prasentierte sich die Rohrdorfer Ober-
flachengroBe mit vielen neuen Dekortrends und dem Schwerpunkt auf
echten Porenstrukturen erstmals auf der Sicam auf ordentlichen 120 gm
im feschen Schattdecor-Cl. Fiir Schattdecor ist die Sicam bereits jetzt die
erste relevante Messe fiirs nachste Mabeljahr. In den Augen von Kommu-
nikationsmann Bernd ReuB wird sie nicht nur fir den italienischen, son-
dern fiir den gesamten zentraleuropéischen Markt sowie den Mittelmeer-
raum mehr Bedeutung bekommen.

0b es wirklich so kommt, bleibt zwar abzuwarten, doch fest steht schon
jetzt: Die im Friaul heuer wieder einhellig versammelte Zulieferszene aus
[talien und dem deutschsprachigen Raum ist heilfroh, dass es Pordeno-
ne weiter gibt. Und auch wenn die Anzahl der Aussteller (530 waren es
in diesem Jahr) noch nicht wieder ganz den Buchungsstand der Rekord-
Z0W-Italien im Jahr 2008 eingeholt hat, so sind doch immerhin wieder
deutlich mehr Besucher nach Pordenone gekommen — 18.000 nach
knapp tiber 13.000 im vergangenen Jahr, Die Messe war bestens belegt,
ein GroBteil der relevanten Player aus den diversen Segmenien vertre-
ten, Den Grund fir die prominente Besetzung kann man nun darin
sehen, dass nach dem Meyer-Giobbi-Ringen heuer wieder Ruhe einge-
kehrt ist. Manch anderer denki, dass allein der Entwicklungszyklus der

Cario, Carolina und Michele Giobbi

Neue Rundungen:
Nils Wollschliger, Vauth-Sagel Dieter Krichel, Roberto Caputo, Dirk Eiynck (Siiddekor)
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Die erste Messe des neuen Mobeljahres®:
Bernd ReuB, Dieter Hiittlinger

LPop-up-Thema EIR":

Auch mit Huwil in Pordenone:

Moderner Steinespalter:
Ofiver Kessebdhmer

Eberhard Richter

deutschen Kiiche immer mehr fiir
gine erste Sichtung der Trendlage

vor allem im Oberflachenbereich im |y
Herbst spricht. Auch im Beschlags-
sektor interpretiern das manche so.
Vauth-Sagel-Produktmanager Nils
Wollschldger nahm die Sicam vor
allem als Probelauf fiir runde For-
men im hauseigenen Schrankange-
bot, denn Rundes, das war bel den
Italienern auf der Eurocucina iberall

o . totypen:
zu sehen. Und so ist die Sicam fiir %ﬂtﬂfgfagir{ﬁﬁiﬁﬂf"

Vauth-Sagel sozusagen der erste
Testlauf fir das Kichenjahr 2011,

Rundumservice a la Giobbi

Pragmatischer sieht das Egger-Vertriebs- und Marketingchef Ulrich Biih-
ler, der mit komplettem Siideuropa-Vertrieb erstmals auf der Sicam stand:
,Dass nach der Krise auch wieder mehr Besucher kommen, ist doch
logisch.* Fine gute Plattform sei die Sicam auf jeden Fall, eine ordentliche

Mischung aus nationalen und internationalen Kunden vor Ort. Bihler: ,\Wir >>






